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ECHT GUT. ECHT GLUCKLICH.

SO HAST DU MR. TOM
NOCH NIE ERLEBT

CHOCO CRUNCHIES ERWEITERN DEN
KULT-RIEGEL UM EIN SCHOKOLADIGES
SNACK-BITES-FORMAT

Pressemitteilung

Stimpfach, 15. September 2026. HOSTA erweitert die Marke Mr. Tom um ein neues
Produkt-konzept: Mit den Mr. Tom Choco Crunchies bringt der StuBwarenhersteller im
September 2026 schokoladige Snack-Bites auf Basis des Original-Mr. Tom-Riegels auf
den Markt. Der bekannte Kern aus Erdniussen und Karamell bleibt unverandert und wird
im wiederver-schlieBbaren 140-g-Beutel neu inszeniert. Damit entwickelt HOSTA den Kult-
Riegel uber das klassische Riegel-Segment hinaus weiter und macht den bekannten Mr.
Tom-Geschmack fir neue Snackmomente erlebbar.
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Echter Mr. Tom, schokoladig neu interpretiert

Mit den Choco Crunchies Ubertragt HOSTA den typischen Mr. Tom-Geschmack in ein neues
Format. Der Original-Mr. Tom-Kern aus Erdnussen und Karamell bleibt dabei unveréndert,
wird jedoch neu gedacht: Statt als klassischer Riegel kommen die Choco Crunchies als lose
Snack-Bites in bewusst unregelméaBiger Stickform. Zum Launch erscheinen sie in zwei
Sorten: Vollmilch und weiBe Schokolade. Beide Varianten verbinden den nussig-karamelli-
gen Kern mit einem Schokoladentberzug und einem weicheren, aber weiterhin knackigen
Mundgefuhl. Im Mittelpunkt steht dabei klar der Genuss: Die Choco Crunchies sind als



schokoladiger Snack fur alle gedacht, die sich einen intensiven, unkomplizierten Genuss-
moment gbnnen mdchten. ,Mr. Tom hat Ecken und Kanten. Deshalb wollten wir auch bei
den Choco Crunchies keine perfekten, runden Kugeln. Kein Stlck gleicht dem anderen. Ge-
nau das macht das Produkt eigenstandig und unterstreicht seinen Charakter als unkompli-
zierter Snack®, erklart Johanna Wolff, Brand Managerin Mr. Tom bei HOSTA. Die neue Linie
ersetzt den bekannten Mr. Tom Riegel nicht, sondern erweitert die Marke um ein Format,
das starker auf flexible Genussmomente und aktuelle Snacking-Gewohnheiten ausgerichtet ist.
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Vom Riegel zum Snackmoment

Die Einfihrung der Mr. Tom Choco Crunchies zahlt auf die strategische Weiterentwicklung
der Marke ein. Das Snack-Bites-Segment wachst seit Jahren deutlich und zeigt, dass
Konsumentinnen und Konsumenten nach flexibel portionierbaren Snackformaten suchen.
Fir HOSTA ist die Erweiterung Uber das klassische Riegel-Segment hinaus deshalb ein
naheliegender Schritt. Die neuen Choco Crunchies richten sich sowohl an bestehende
Mr. Tom-Fans als auch an K&uferinnen und Kéufer schokolierter Snack-Bites-Produkte, die
bislang nicht unbedingt zum klassischen Riegel greifen. ,Mit den Mr. Tom Choco Crunchies
bleibt der Kern unserer Marke erhalten, aber wir er6ffnen ihr einen neuen Verwendungs-
moment. Es ist echter Mr. Tom, nur in einer neuen, schokoladigen Form*, so Johanna Wolff.

Eigenstandig, aber klar Mr. Tom

Auch das Verpackungsdesign folgt dieser Balance aus Wiedererkennung und Neuheit. Das
satte Gelb sorgt fur eine klare Zuordnung zur Mr. Tom-Markenwelt, wéhrend ein dynami-
scher Schokoladen-Karamell-Splash die neue Produktform auf den ersten Blick erklart.
Aus diesem grafischen Designelement treten die einzelnen Crunchies-Stiicke hervor und
machen sichtbar, was das Produkt auszeichnet: Schokolade, Karamell, Erdniisse und eine
bewusst eigenstandige Snack-Optik. Angeboten werden die Choco Crunchies im wieder-
verschlieBbaren 140-g-Beutel, der sich besonders fir flexible Snackmomente unterwegs,
zu Hause oder zum Teilen eignet. So entsteht ein eigenstandiger Auftritt, der am Regal
auffallt und gleichzeitig deutlich als Mr.Tom erkennbar bleibt.

Sichtbarer Launch am Point of Sale

Die MarkteinfiUhrung wird von einer awareness-orientierten Kampagne begleitet, die
den Schwerpunkt klar auf den Point of Sale legt. Nach erfolgreicher Einfihrung Anfang
September soll die Kampagne ab dem vierten Quartal starten und die neue Produktlinie
gezielt im Handelsumfeld sichtbar machen. Geplant sind unter anderem POS-GroBflachen



im Umfeld von Verbrauchermarkten und groBen Supermérkten sowie digitale Screens und
Stelen im Eingangsbereich. Ergdnzend kommen Zweitplatzierungen Uber aktionsbasierte
Mischdisplays mit Topschild zum Einsatz. Mit einem deutschlandweiten Mix aus GroBfl&-
chen, digitalen Stelen und aufmerksamkeitsstarken Zweitplatzierungen in verschiedenen
Vertriebsschienen soll die Kampagne eine breite Sichtbarkeit im Handelsumfeld erzielen.
Digitale, verkaufsfordernde MaBnahmen Uber Retailer-Apps sollen zusatzliche Kaufimpulse
schaffen. Begleitet wird der Launch auBBerdem Uber die Mr. Tom-Kanéle auf Instagram und
TikTok, Fachpresse-Kommunikation sowie ausgewahlte ProbiermaBnahmen, darunter ein
Produktmuster-Versand und einzelne Kooperationen mit Food-Influencerinnen und -Influencern.

Verfluigbarkeit

Die Mr. Tom Choco Crunchies kommen Anfang Oktober 2026 bundesweit auf den Markt.
Zum Start erscheinen die beiden Sorten Volimilch und weiBe Schokolade mit einer unver-
bindlichen Preisempfehlung von 2,99 Euro. Weitere Sorten sind bereits in Planung. Damit
bildet die dauerhaft angelegte Einfihrung den Auftakt fir eine neue Produktlinie innerhalb
der Marke Mr. Tom und zeigt, wie HOSTA etablierte Marken behutsam weiterentwickelt,
ohne ihren Kern zu verandern.

Uber die HOSTA-Gruppe

Seit 75 Jahren fertigt HOSTA in Stimpfach (Baden-Widrttemberg) qualitativ hochwertige
SuBwaren. Zum Sortiment gehdren Klassiker wie der Erdnussriegel Mr. Tom, das Puffreis-
happchen nippon und die Kokos-Schokolade Romy. Alle Produkte erflllen die strengen
Richtlinien des International Food Standard (IFS). Die lange Tradition als Markenhersteller
beruht nicht zuletzt auf der gleichbleibenden Qualitat aller HOSTA Produkte und den
ausnahmslos hochwertigen Rohstoffen, die in ihnen verarbeitet werden. Zur HOSTA-
Gruppe gehéren Wawel S.A. in Polen, Hosta Meltis Ltd. in GroBbritannien und
Hosta Italia Srl in Italien. In dritter Generation wird das Familienunternehmen seit 2019 von
Laura Opferkuch gefihrt.
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