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Pressemitteilung

Stimpfach, 04. Mai 2026. HOSTA erweitert seine Vertriebsstruktur und geht den nachsten
Schritt in Richtung direkter Kundenansprache: Mit dem Launch des neuen HOSTA
Onlineshops Anfang April schafft der SiBwarenhersteller eine eigene Plattform, Uber die
Konsumentinnen und Konsumenten ab sofort das gesamte Sortiment bequem nach Hause
bestellen kbnnen und schafft somit einen weiteren Ort, der die Marken erlebbar macht.

Direkter Zugang zum gesamten Sortiment

Mit dem HOSTA Onlineshop macht das Unternehmen erstmals sein komplettes Portfolio
zentral verfugbar, darunter auch Produkte, die im stationdren Handel nur eingeschrénkt
oder aktuell nicht erhéltlich sind. Neben Klassikern wie nippon, Mr. Tom oder ROMY
umfasst das Sortiment auch Artikel aus weiteren Gesellschaften der HOSTA Group, etwa
aus Italienvon HOSTA Italia. Der Shop richtet sichan Markenfans aller Altersgruppen und liefert
zunéchst nach Deutschland und Osterreich, eine internationale Expansion ist bereits
geplant. ,Wir verstehen den Launch als né&chsten logischen Schritt: weg von reiner
Handelsabhangigkeit hin zu mehr direktem Markenzugang®, betont Laura Opferkuch,
CEO von HOSTA.



https://shop.hosta-group.com/

Mehr als ein Vertriebskanal

Der HOSTA Onlineshop ist bewusst als Ergdnzung zum bestehenden Geschéft im
Lebensmitteleinzelhandel angelegt. Wahrend der Handel weiterhin eine zentrale Rolle fur
Reichweite und Sichtbarkeit spielt, schafft der eigene Onlinevertrieb zusétzliche
Moglichkeiten, Produkte flexibler anzubieten und direkter auf Konsumentenbedurfnisse
einzugehen. Gerade im wachsenden E-Commerce-Markt fur SuBwaren erbffnet dies
neue Potenziale: Produkte kénnen unabhangig vom Einzelhandel verfigbar gemacht,
individuell kombiniert und gezielt inszeniert werden. ,Mit dem Onlineshop schaffen wir
eine Plattform, die uns deutlich mehr Flexibilitdt in der Vermarktung gibt und gleichzeitig
neue Wege ertffnet, unsere Marken erlebbar zu machen®, erklart Felix Géssling, Marketing
Team Lead bei HOSTA. Zudem bietet der Onlinevertrieb die Mdglichkeit, Neuprodukte
frihzeitiger zugénglich zu machen und Konsumenten bereits vor einer breiten
Markteinfuhrung einzubinden.

Community, Innovation und Weiterentwicklung

Mit dem neuen Shop starkt HOSTA den direkten Kontakt zu seinen Kundinnen und
Kunden und baut gleichzeitig eine Plattform fur Innovation auf. Ein begleitender News-
letter informiert UGber Produktneuheiten, Aktionen und exklusive Angebote. Bereits
vor dem Launch am 07. April erhielten Abonnentinnen und Abonnenten im Rahmen
eines Early Access vorab Zugang zum Shop. Gleichzeitig dient der Onlineshop als
Testfeld fur neue Produkte, Bundles und Konzepte, die hier schneller erprobt
werden koénnen als im klassischen Handel. Ergénzt durch zusatzliche Inhalte und
Storytelling wird der Shop perspektivisch zu einer zentralen Plattform flr das gesamte
Portfolio der HOSTA Group weiterentwickelt und starkt langfristig Markenbindung
sowie Kundenndéhe.

Ausbau, Wachstum und Perspektiven

Der Aufbau des Onlineshops erfolgte in enger Zusammenarbeit verschiedener Unterneh-
mensbereiche wie E-Commerce, Marketing, IT, Logistik und Vertrieb. Ziel war es, eine
funktionale Basis zu schaffen, die kontinuierlich weiterentwickelt werden kann. Ent-
sprechend wird der Shop sukzessive um neue Features, Inhalte und Angebote erganzt.
Auch kinftig sieht HOSTA im E-Commerce groBes Entwicklungspotenzial.



Neben der geplanten internationalen Expansion stehen neue Angebotsformate wie saisonale
Boxen oder thematische Bundles im Fokus. Perspektivisch sind zudem exklusive und limitierte
Produkte, eine starkere Personalisierung sowie neue Geschaftsmodelle geplant. Darliberhinausistder
Aufbau einer ergdnzenden B2B-Plattform vorgesehen. ,Langfristig liegt im Onlineshop ein enor-
mes Potenzial: bessere Produktentwicklung, stérkere Markenbindung und mehr Unabhé&ngigkeit®,
betont Opferkuch. Markenversprechen ein: nippon bringt Leichtigkeit in den Alltag — mit stBen
Genussmomenten und frischen Ideen”, erklart Laura Frémberg.

Uber die HOSTA-Gruppe

Seit 75 Jahren fertigt HOSTA in Stimpfach (Baden-Wurttemberg) qualitativ hochwertige StiBwaren.
Zum Sortiment gehéren Klassiker wie der Erdnussriegel Mr. Tom, das Puffreishdppchen nippon
und die Kokos-Schokolade Romy. Alle Produkte erflllen die strengen Richtlinien des International
Food Standard (IFS). Die lange Tradition als Markenhersteller beruht nicht zuletzt auf der gleich-
bleibenden Qualitat aller HOSTA Produkte und den ausnahmslos hochwertigen Rohstoffen, die in
ihnen verarbeitet werden. Zur HOSTA-Gruppe gehdren Wawel S.A. in Polen, Hosta Meltis Ltd. in
GroBbritannien und Hosta Italia Srl in Italien. In dritter Generation wird das Familienunternehmen
seit 2019 von Laura Opferkuch gefuhrt.

Folgen Sie HOSTA im Web
Website | Facebook | Instagram | LinkedIn | Onlineshop

HOSTA Onlineshop:

[m]7E % ]

L

[m] =

Pressekontakt:

Wake up Communications — Agentur fur PR und Social Media
FllugelstraBe 47, 40227 Dusseldorf

Lea Rosenstein, +49 157 50661125

Laura Cremers, 0162 3216381
hosta@wakeup-communications.de


https://www.hosta-group.com/
https://www.facebook.com/hostagroup
https://www.instagram.com/hosta_group/
https://www.linkedin.com/company/74903623/
https://shop.hosta-group.com/

